
Life Changing Education

GA4�완벽�탑재,�구글�애널리틱스�완전�정복�시그니처�패키지�
Online.
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강의정보 강의장��������������온라인�강의�|�데스크탑,�노트북,�모바일�등

수강�기간����������평생�소장

상세페이지��������https://fastcampus.co.kr/mktg_online_siga4

강의시간�����������37시간

문의������������������고객센터

강의특징 나만의
속도로

낮이나�새벽이나�
내가�원하는�시간대에�나의�스케쥴대로�수강

원하는�곳
어디서나

시간을�쪼개�먼�거리를�오가며�
오프라인�강의장을�찾을�필요�없이�어디서든�수강

무제한
복습

무엇이든�반복적으로�학습해야�
내것이�되기에�이해가�안가는�구간�몇번이고�재생

https://bit.ly/3SIfqI6
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강의목표 - 구글�마케팅�플랫폼�7종의�기본-심화�강의를�모두�준비했습니다.�구축부터�비즈니스�활용까지,�

상황�별로�골라�수강하세요.

- 툴�사용이�아닌�활용에�초점을�두었습니다.�비즈니스�목표�달성에�구글�툴을�자유롭게�활용해�

보세요.

- 구글�애널리틱스와�구글�마케팅�플랫폼을�단계별로�활용할�수�있도록�준비하였습니다.

강의요약 - 2023년�신규�UI를�반영한�GA4로�직접�세팅부터�기초까지�탄탄히�다뤄봅니다.�

- GA4와�함께�쓸�수�있는�구글�마케팅�플랫폼�6종의�기본�사용법은�물론,�실무에서�활용할�수�

있도록�실무적�활용�기법을�모두�전수합니다.

- 구글�마케팅�툴은�개별�툴만을�사용했을�때보다�연관된�툴을�함께�연동하여�사용할�때�활용도가�

극대화�됩니다.�따라서�각�툴�간의�영향과�연동법을�한�번에�학습해�봅니다.�

- GMP와�GA4를�연계한�실무�강의를�추가로�제공합니다.
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강사 유성민 과목 - 구글�애널리틱스�4
- 루커�스튜디오
- 트러블�슈팅�케이스�스터디
- A/B�Testing

약력 - 삼성전자�C랩�그로스해킹�컨설턴트

- 데이터�스타즈�스타트업�그로스�컨설턴트

- 신한카드�GA4�내재화�관련�실무�강의�진행

- 청년마케터�GA4�스터디�연사

- 코엑스,�신세계�인터네셔널�퍼포먼스�마케팅�전략론�

강사

- NS홈쇼핑,네이버�커넥트�재단,이랜드�패션�GA�강의�

진행

김기동 과목 - 구글�애즈

- 구글�애즈�자격증

약력 - Digital�Marketing�Summit�2023�연사

- 중소벤처기업진흥공단�대구,�경북�지부�공식�그로스�

컨설턴트

- 대구치맥페스티벌�총괄�팀장�(2014~)

- KITA�무역실무아카데미�강사

- 아임웹�아카데미�온라인교육�진행

- 공공배달앱�대*로,�비브아,�윙블링,�리쥬란�

이너뷰티,�서울특별시청�G밸리,�Dokkaebier(미국)�

등�퍼포먼스�마케팅�운영

류종현 과목 - GAIQ

약력 - �아모레퍼시픽,�롯데카드,�K쇼핑,�NH투자증권,�

NS홈쇼핑,�TVING,�KB국민카드�외�다수�GA�구축�

및�분석�컨설팅
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강사 나호용 과목 - 트러블�슈팅�케이스�스터디

약력 - 비너*,�아토*,�김가*,�유웨*�,�브라더�코리*,�비*�

학원,�바램*�외�31개�기업�구글�데이터�분석�솔루션�

컨설팅�전문가�활동

이보현 과목 - 파이어베이스

- 트러블�슈팅�케이스�스터디

약력 - 전)�에이블리�프로모션�파트장

- 전)�크몽�퍼포먼스/그로스�마케터

- 전)�당근마켓�마케팅팀�팀장
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CH01.�GA4를�시작하기�전,�배경지식

01.�GA4�어떤�툴인가

02.�GA4를�사용하는�다양한�목적

CH02.�백문이�불여일견,�GA4�직접�맛보기

01.�GA4�데모�계정�접근�방법과�인터페이스�소개

02.�1.�인구통계�세부정보�리포트�살펴보기

03.�2.�기술�세부정보�리포트�살펴보기

04.�3.�획득�세부정보�리포트�살펴보기

05.�4.�참여�세부정보�리포트�살펴보기

06.�5.�수익창출�리포트�살펴보기

CH03.�GA4의�계정�생성과�기본�세팅

01.�GA4�계정�생성하기

02.�GA4�스크립트�설치하기

03.�GA4�디버그�메뉴�설정하기

04.�이벤트와�매개변수

05.�GA4�이벤트의�4가지�종류

06.�GA4�기본�설정�항목�4가지

07.�라이브러리�기능�소개

08.�구글�서치�콘솔과의�연동

CH04.�UTM�정복하기

01.�UTM의�정의와�구현

02.�UTM의�추가�매개변수

03.�광고�매체별�UTM�매개변수�활용하기

04.�상황별�UTM�설계하기�워크시트

05.�UTM의�기술적�기준과�정규표현식

06.�맞춤�채널�그룹�설정하기

07.�맞춤�채널�그룹의�주의점

CH05.�GA4�이벤트�생성하기

01.�페이지�도착�맞춤�이벤트�생성하기

02.�인터렉션�이벤트�세팅�원리�&�GTM�소개

03.�1.�구글�태그매니저�삽입하기

04.�2.�구글�태그매니저�인터페이스�파악하기

05.�3.�태그와�GA4�연동하기

06.�4.�트리거�설정하기�및�테스트

07.�5.�And�조건과�OR�조건

CH06.�GA4�이벤트�설계법

01.�이벤트�설계방법

02.�이벤트�표기법

CURRICULUM

01.�

구글�

애널리틱스와�

태그매니저

파트별�수강시간�14:58:15
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03.�이벤트�텍소노미

04.�이벤트�텍소노미�설계�CASESTUDY

CH07.�GA4�이벤트�생성하기�2

01.�스크롤�이벤트�만들기�❶�:�스크롤�트리거�설정

02.�스크롤�이벤트�만들기�❷�:�동적변수의�등장

03.�스크롤�이벤트�만들기�❸�:�또�맞춤�이벤트�설정하기

04.�영상�조회�이벤트�만들기

05.�요소공개상태�이벤트�만들기�❶�:�ID값으로�위치잡기

06.�요소공개상태�이벤트�만들기�❷�:�선택자로�위치잡기

CH08.�자바스크립트로�태그매니저�고급�활용하기

01.�DOM과�자바스크립트의�자료형

02.�콘솔과�Class,�ID�문법�살펴보기

03.�글�제목별�버튼�클릭�수�이벤트�전송하기

04.�Click�Element와�선택자로�동적�변수�만들기�1

05.�Click�Element와�선택자로�동적�변수�만들기�2

06.�객체�자료형과�전자상거래에�대한�설명

07.�(실습)�메뉴�선택�버튼�클릭�추적하기

08.�(실습)�인기�블로그�글�데이터�전송하기

09.�(실습)�GNB�메뉴�클릭�추적�세팅하기

10.�(실습)�포트폴리오�텍스트�가져와서�데이터�전송하기

11.�(실습)�인기�상품�데이터�전송하기

12.�(실습)�조건�문으로�동적�데이터�보내기

13.�(실습)�기사�제목�날짜�별도의�변수�만들기

14.�(실습)�이메일�유효성�검사�체크

15.�(실습)�상담문의�유효성�검사�체크

16.�(실습)�URL�매개변수�가져오기

17.�(실습)�Page�Path�값�가져오기

18.�(실습)�블로그�타이틀�조건문으로�보내기

CH09.�GA4�분석하기

01.�분석의�방법론과�탐색�리포트�소개

02.�자유형식�리포트�살펴보기�1�:�테이블�차트

03.�자유형식�리포트�살펴보기�2�:�케이스�스터디

04.�자유형식�리포트�살펴보기�3�:�도넛차트

05.�자유형식�리포트�살펴보기�4�:�선차트

06.�유입경로�탐색�분석�살펴보기�:�퍼널�리포트

07.�경로�탐색�분석�살펴보기�:�행동�흐름�리포트

08.�세그먼트�중복�분석�살펴보기�:�세그먼트의�설명

09.�동질집단�탐색�분석�살펴보기

10.�잠재고객�생성하기

CURRICULUM

01.�

구글�

애널리틱스와�

태그매니저

파트별�수강시간�14:58:15
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CH01.�GA4와�루커스튜디오의�연동

01.�루커스튜디오�소개�및�접근하기

02.�루커스튜디오�인터페이스�파악�및�테이블�차트�생성하기

03.�루커스튜디오로�꺾은선�차트�만들기

04.�루커스튜디오로�원형�차트�만들기

05.�루커스튜디오로�필터�기능�살펴보기�&�계산된�측정항목�구현하기

CH02.�GA4와�빅쿼리의�연동

01.�API�할당량�이슈와�빅쿼리의�필요성

02.�빅쿼리�연동하기�&�빅쿼리�용어와�비용�구조

03.�빅쿼리�데이터�셋�용어�살펴보기

04.�빅쿼리�데이터�제한�시,�이벤트�제외�처리

CH03.�빅쿼리와�루커스튜디오의�연동

01.�빅쿼리와�루커스튜디오�연동하기

02.�Raw�Data로�이벤트별�이벤트�발생횟수�체크하기

03.�Event�Param과�Event�Value

04.�구매�수익�가져오기

CH04.�빅쿼리�기반�루커스튜디오�차트�만들기

01.�날짜별�전환율�만들기

02.�채널별�유입량�막대�그래프�만들기

03.�비율�그래프�만들기

04.�정규식을�활용하여�퍼널�차트�만들기

CURRICULUM

02.�

루커�스튜디오와�

빅쿼리

파트별�수강시간�02:39:58
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CH01.�Welcome�to�Google�Ads

01.�Google�Marketing�Platform�Mechanism�이해하기

02.�Google�Ads�작동원리

03.�Google�Ads�연동하기

CH02.�새로운�기능�소개

01.�ATT/Cookie-less/GDPR�Issue�점검하기

02.�사라진�것과�생긴�것

03.�Performance�Max�소개

CH03.�검색,�디스플레이,�동영상�광고운영

01.�검색광고�해보기

02.�디스플레이�광고�해보기

03.�동영상광고�해보기

CH04.�쇼핑광고하기

01.�Performance�MAX�이해하기

02.�Google�Merchant�연동하기

03.�ROAS�조절과�에셋관리�노하우

CH05.�실제�사례�소개

01.�Case�1�:�퍼포먼스�마케팅으로�브랜딩이�되나요?

02.�Case�2�:�P-Max로�ROAS개선하기

03.�Case�3�:�구글애즈로�프랜차이즈�창업문의�받기

04.�Case�4�:�Youtube�구독자�늘려보기

05.�Case�5�:�"CPI",�6800원에서�470원까지�내린�노하우

CURRICULUM

03.�

구글애즈

파트별�수강시간�04:49:08
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CH01.�앱마케팅�툴�파이어베이스�활용�전�필수�지식:앱마케팅기초�(강의자료제공없음)

01�앱�마케팅�개념과�전략

02�유저�획득과�리텐션�개념

03�앱�마케팅�핵심�지표

04�앱마케팅�프로세스�별�KPI설정

05�모바일�앱�마케팅�시에�오해하기�쉬운�지표

CH02.�파이어베이스�및�함께�쓰는�툴�(강의자료제공없음)

01�분석툴�종류�살펴보기

02�firebase�이해와�사용법

03�파이어베이스와�함께�쓰기�좋은�툴�:�구글플레이콘솔,�앱스토어커넥트

CURRICULUM

04.�

파이어베이스와�

앱마케팅

파트별�수강시간�01:07:36
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CH01.�GA4,�자주�묻는�질문�및�트러블�슈팅

01.�GA4를�설정�어시턴트로�세팅하는�것의�문제

02.�전환과�이벤트의�관련한�주의할�점

03.�UA데이터를�GA4로�옮길�수�있을까

04.�데이터가�(기타)또는�공백으로�나타나는�경우

05.�GA4�사용자�수와�빅쿼리의�사용자�수가�다릅니다

06.�디버그뷰의�다양한�이슈

07.�구글�애널리틱스�태그와�구글�태그매니저�All�page�view�태그

08.�사이트�도메인이�바뀌었을�때�해줘야할�점

09.�교차�도메인의�원리와�설정�방법

10.�GA4가�사용자를�식별하는�방법과�원리

CH02.�GMP활용한�데이터�분석과�해석�(GA버전과�무관하게�시청가능)

01.�구글�애널리틱스�유익한�대시보드�이해하기

02.�구글�애널리틱스�필요한�변수�찾아내기

03.�데이터�시각화�차트�만들기

[실습자료제공]�CH03.�스프레드시트�활용해�광고성과예측하기

01.�광고�효과�예측하기

02.�상관관계로�관련있는�변수�파악하기

03.�사분위수로�효과적인�광고�파악하기

04.�표준편차로�효과적인�광고�파악하기

05.�군집분석으로�고객�분류하기

06.�사분위수로�광고�액션�생성하기

07.�표준편차로�광고�액션�생성하기

08.�상관관계로�광고�액션�생성하기

09.�선형회귀로�광고�액션�생성하기

10.�군집분석으로�광고�액션�생성하기

11.�스프레드시트�RFM�으로�고객�분류하기

12.�스프레드시트�전환�확률�분석으로�광고�평가하기

13.�데이터�분석�방법론�심리�트리거와�실무�문서

14.�데이터�분석�방법론�데이터�프로파일링�고객�분석

CURRICULUM

05.�

심화�강의�

(트러블�슈팅과�

AB테스트)

파트별�수강시간�13:43:36
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CH04.�광고집행�및�광고�성과�분석시�자주�묻는�질문과�트러블�슈팅

01.�Campaign이�운영이�되지�않아요

02.�ROAS�몇�%가�좋은건가요?

03.�퍼포먼스�마케터로�생존하기

CH05.�퍼포먼스�마케팅�실무시�주의사항�:�광고�프로드�(별도의�강의자료PDF가�제공되지�

않습니다)

01.�광고�프로드의�유형과�사례,�분석방법_01_광고�기술의�발달과�ADFraud

02.�광고�프로드의�유형과�사례,�분석방법_02_유형과�사례�,분석�방법

03.�광고�프로드의�유형과�사례,�분석방법_03_AD�Fraud�예방�및�투명한�마케팅�계획�

방안

CH06.�앱마케팅�트러블�슈팅�(Part4�수강후�학습�권장하며,�별도의�강의자료PDF가�

제공되지�않습니다)

01.�유저�획득�전략�:�유료�유입과�무료�유입

02.�Paid�설치�캠페인과�전환�캠페인

03.�Paid�설치�캠페인과�전환�캠페인�-�Google

04.�유저�획득�시�문제점�트러블�슈팅

05.�오거닉으로�앱스토어�최적화

06.�오거닉으로�바이럴�루프�형성하기

07.�오거닉�마케팅시의�트러블슈팅

08.�웹페이지를�활용한�유입�늘리기

09.�케이스�별�유저�획득�마케팅�운영�전략

10.�리텐션이�중요한�이유

11.�고객�관리�마케팅

CH07.�구글�옵티마이즈�서비스�종료�완벽�대비

01.�Google�Optimize�종료와�Optimizely

02.�핵클의�소개�및�활용�실습

03.�핵클을�활용한�A/B�테스트�실습

04.�핵클과�GA4�연동하기

CH08.�에어브릿지와�GA4

01.�에어브릿지란?

02.�에어브릿지와�GA4�연동하기

CH09.�퍼포먼스�마케팅�실무

01.�예산설정하는�법

02.�KPI�잡는�방법

CURRICULUM

05.�

심화�강의�

(트러블�슈팅과�

AB테스트)
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CH01.�보너스�업데이트

01.�UA에서�GA4로,�총평�및�마무리

CURRICULUM

06.�

GAIQ�&�구글�

애즈�자격증

파트별�수강시간�03:03:22

CH01.�GAIQ�문제�풀이

01.�GAIQ�문제�풀이�(1)

02.�GAIQ�문제�풀이�(2)

03.�GAIQ�문제�풀이�(3)

04.�GAIQ�문제�풀이�(4)

CH02.�구글�애즈�자격증�문제풀이

01.�구글�애즈�자격증이란?

02.�구글�애즈�자격증�문제풀이�(1)

03.�구글�애즈�자격증�문제풀이�(2)

CURRICULUM

07.�

[주요�업데이트�

VOD�혜택]

파트별�수강시간�00:07:30
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주의�사항 - 상황에�따라�사전�공지�없이�할인이�조기�마감되거나�연장될�수�있습니다.

- 패스트캠퍼스의�모든�온라인�강의는�아이디�공유를�금지하고�있으며

1개의�아이디로�여러�명이�수강하실�수�없습니다.

- 별도의�주의사항은�각�강의�상세페이지에서�확인하실�수�있습니다.�

수강�방법 - 패스트캠퍼스는�크롬�브라우저에�최적화�되어있습니다.�

- 사전�예약�판매�중인�강의의�경우�1차�공개일정에�맞춰�‘온라인�강의�시청하기’가�활성화됩니다.

환불�규정�� - 온라인�강의는�각�과정�별�'정상�수강기간(유료수강기간)'과�정상�수강기간�이후의�'복습�

수강기간(무료수강기간)'으로�구성됩니다.

- 환불금액은�실제�결제금액을�기준으로�계산됩니다.

���������������※�강의별�환불규정이�상이할�수�있으므로�각�강의�상세페이지를�확인해�주세요.�

수강�시작�후�7일�이내 100%�환불�가능�(단,�수강하셨다면�수강�분량만큼�차감)

수강�시작�후�7일�경과
정상(유료)�수강기간�대비�잔여일에�대해
환불규정에�따라�환불�가능


